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Welcome to the

Tennessee Value‐Added Beef 
Webinar Series

Made Possible By:

Today’s Topics & Presenters

• Making Special Claims About Your Beef On 
th L b l d Offthe Label and Off

Megan Bruch, 
Marketing Specialist, 
CPA



3/14/2013

2

Session Overview

• Agencies involved in labeling

• Label requirements

• USDA FSIS requirements

– General Approval

– Special Claims and Approval

Session Objectives

• Increase awareness and understanding of 
l tiregulations

• Use information to develop marketing plans 
and follow regulations

• Decrease personal and business liability risk
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Who is involved in label 
requirements?

• USDA – Food Safety and Inspection Service

• TDA – Regulatory Services

– Food and Dairy

– Weights and Measures

What is required on all labels?

• Name and address of business of manufacturer, 
packer or distributorpacker or distributor

• USDA mark of inspection

• Product name

• Ingredients (if other ingredients added)

• Safe handing instructions

• Net weight

• (For random weight products) Price per pound 
and total price
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Location of Information on Labels

• Principal Display Panel

– Product Name

– Handling Statement

– Legend/Establishment Number

– Net weight or statement indicating net weight will 
be applied prior to retailpp p

Location of Information on Labels

• Information that must be on the label but 
doesn’t have to be on the Principal Displaydoesn t have to be on the Principal Display 
Panel – Information Panel
– Ingredients (in descending order of 
predominance, if needed)

– Signature line (name, address)

– Nutrition Facts– Nutrition Facts

• Safe Handling Instructions can be displayed 
anywhere on label
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What is required on labels?

• Nutritional information

– Requires either

• Nutritional labeling on packaging of major cuts placed 
by inspected processor or retailer that does further 
processing OR

• Nutritional information provided at Point of Purchase 
(POP)( )

– Signs, posters, brochures, etc.

– More information in previous webinar

• Basic Regulations for Marketing Beef to Consumers…

Recommended on Label 

• Lot number or code date

– Identify product from specific animal or 
processing date

– Helpful if a problem identified
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USDA Interpretation of Law

• Pre‐approval of all food labels required by law 
b f ff d f lbefore offered for sale 

Focus on USDA‐FSIS Requirements

• Labels include all forms of product 
identification claims net weight speciesidentification, claims, net weight, species 
identification and nutrition‐related 
information

• Labeling and Program Delivery Division (LPDD)
– Ensures labels are truthful and not misleading

M l d d– Meat, poultry and egg products

• Labeling Compliance Team (LCT) reviews 
applications for special claims
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General Approval

• For instances without a need for further FSIS 
th i ti (b d th l t)authorization (beyond the plant)

• Applies to single ingredient products without 
special claims, guarantees, foreign language or 
nutrition facts

Sketch Approval

• Required for any meats using special claims or 
statementsstatements

• Includes claim “terms” in company name/logo
• FSIS Form 7234‐1
• Supporting information/documentation to 
support the claims

• Sketch or sample of the proposed label
– Clearly reflect the final version
– Shows all labeling features, size, location, color, etc.
– Printer’s proof or equivalent would be helpful
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Special Label Claims

• USDA, Food Safety Inspection Service, 
L b li d P D li Di i i tLabeling and Program Delivery Division must 
approve a producer’s use of any claims on 
labels

• Point of Purchase materials may be 
considered labeling and fall under the g
regulations

Commonly Approved Claims

Raised without the use of 
antibiotics

Grain fed

Corn fedantibiotics

No added hormones or No 
hormones administered

Not fed animal by‐
products

B d l i

Corn fed

Grass (Forage) fed

Aged Beef

Source Verified

Free Range, Free Roaming, 
Not Confined

Breed claims

Location of Raising

Location of Finishing

Certified Organic by 
certifying agency

Humanely Raised
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Natural

A product containing no 
Minimal processing means 
that the product wasp g

artificial ingredient or 
added color and is only 
minimally processed.

that the product was 
processed in a manner that 
does not fundamentally 
alter the product. The label 
must include a statement 
explaining the meaning of 
th t t l ( hthe term natural (such as 
"no artificial ingredients; 
minimally processed").

http://www.fsis.usda.gov/factsheets/Meat_&_Poultry_Labeling_Terms/index.asp#14

Naturally‐Raised

• Standard adopted by AMS
• Raised entirely without growth promotants, y g p
antibiotics (except for ionophores used as 
coccidiostats for parasite control), and have 
never been fed animal by‐products

• FSIS requires 3rd party certifier

Federal Register. Volume 74, No. 12. Wednesday, January 21, 2009. [Doc. No. AMS–LS–07–0131; 
LS–07–16]. Available July 16, 2010 online at 
http://www.ams.usda.gov/AMSv1.0/getfile?dDocName=STELPRDC5075017
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Grass or Forage Fed Claim
• Grass (Forage) Fed—Grass and forage shall be the feed source 

consumed for the lifetime of the ruminant animal, with the exception 
of milk consumed prior to weaning. The diet shall be derived solely 
f f i ti f ( l d i l) f b (from forage consisting of grass (annual and perennial), forbs (e.g., 
legumes, Brassica), browse, or cereal grain crops in the vegetative (pre‐
grain) state. Animals cannot be fed grain or grain byproducts and 
must have continuous access to pasture during the growing season. 
Hay, haylage, baleage, silage, crop residue without grain, and other 
roughage sources may also be included as acceptable feed sources. 
Routine mineral and vitamin supplementation may also be included in 
the feeding regimen. If incidental supplementation occurs due to 
inadvertent exposure to non‐forage feedstuffs or to ensure the p g
animal’s well being at all times during adverse environmental or 
physical conditions, the producer must fully document (e.g., receipts, 
ingredients, and tear tags) the supplementation that occurs including 
the amount, the frequency, and the supplements provided.

The USDA Agricultural Marketing Service definition as of November 15, 2007
Federal Register. Volume 72, No. 199. [Docket No. AMS–LS–07–0113; LS–05–09]. Available April 27, 

2010 online at http://www.ams.usda.gov/AMSv1.0/getfile?dDocName=STELPRDC5063842.

Claims not Approved

• Drug Free, No Drugs
• Residue Free
• Residue Tested
• Antibiotic Free
• No Steroids, Steroid Free
• No Hormones, Hormone Free
• Antibiotic Free
• Chemical FreeChemical Free
• Organic
• Organically Raised
• Naturally Grown
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Submitting Labels for Approval

• FSIS Form 7234‐1, Application for Approval of 
Labels Marking or DeviceLabels, Marking or Device
– Fillable PDF 

– Use for paper submission by US Mail, express 
mail, courier or Fax

– http://www.fsis.usda.gov/fsisforms/7234‐1.pdf

Application must be typed (cannot be– Application must be typed (cannot be 
handwritten)

– Must submit 2‐3 copies (3 if import/export or 
claims)



3/14/2013

13



3/14/2013

14



3/14/2013

15

Submitting Labels for Approval

• Submit supporting information (depends on claim)
• Operational protocol detailing production practices employedOpe at o a p otoco deta g p oduct o p act ces e p oyed

• What will be done if the operational protocol is deviated from

• How you will trace and segregate product during processing to 
market

• Provide signed affidavits and testimonials that claims are not false 
or misleading

• Feed formulas and/or certificates, if applicable

• Copy of certification or verification from a 3rd party certifier if 
applicable

• Submit copy of the proposed label
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Web‐Based Application System

• New secure Web‐based system launched May 
20122012

• Labeling Submission and Approval System 
(LSAS) 

• Supposed to make review process “faster, 
cheaper and more accurate”cheaper and more accurate

Web‐Based Application System

• Makes approved and corrected labels 
il bl i di t lavailable immediately

• Users may store labels and make changes 
electronically making modification approvals 
faster

• LSAS User Guide availableLSAS User Guide available
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Timing

• Give plenty of lead time for approval

• May need to make changes to the label to 
comply

Harvest Facilities and Labels

• Labels approved for use at specific USDA‐
i t d f ilitinspected facility

– If you change processors you need to change 
your label and get approval again 
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Labeling Records

• Establishments must keep 
recordsrecords

– Product label

– Product formulation (if any)

– Processing procedure

– Approvals received

• Must be made available to 
USDA within 24 hours of 
request

Common Mistakes 
on Label Submissions

• Geographic claims and styles not supported by 
datadata

• Nutrition claims not supported by data or 
permitted by regulations

• Not enough copies of the submission forms
• Submission not legible
• Product name prominence or letter size conflicts 
with requirements

• Terms/claims are not validated or supported by 
data

• (FSIS Website, 1/21/2013)
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Nutrient Content/Health Claims

• FSIS and FDA have created 
definitions/requirements for some claimsdefinitions/requirements for some claims
– Healthy, Lean, Extra Lean, Reduced Saturated Fats, 
Fatty Acid Content, Fat Content, Sodium Content 

– Health Claims with 3rd party certifier
• “Meets American Heart Association food criteria for 
saturated fat and cholesterol for healthy people over age 2. 
While many factors affect heart disease, diets low in 
saturated fat and cholesterol may reduce the risk of this y
disease.” 

• Claims/terms not defined are typically not 
allowed

Marketing Materials

• Seen as extension of a label
• Animal raising claims (no added hormones, etc.) mayAnimal raising claims (no added hormones, etc.) may 
be used only if labeled with those claims (and the label 
has been approved for the claims)

• Nutrition claims may be tested periodically
• Marketing materials not currently reviewed unless 
requested

• Be truthful!
– Federal Trade Commission prohibits false and deceptive 
advertising
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Enforcement

• USDA FSIS Meat Inspectors at the plant 
it l b l li d t d tmonitor labels applied to products

• USDA FSIS Investigators charged with making 
sure products on the market are accurately 
labeled and advertisedlabeled and advertised

References & Additional Resources

• Niche Meat Processer Assistance Network Webinar ‐
Meat Labels and Label Claims

http://www.extension.org/pages/Archived_Niche_Meat_Processor_Webinars

• A Guide to Federal Food Labeling Requirements for 
Meat and Poultry Products 
http://www.fsis.usda.gov/pdf/Labeling_Requirements_Guide.pdf

• USDA‐FSIS‐LPDD ‐ Labeling ProceduresUSDA FSIS LPDD  Labeling Procedures
http://www.fsis.usda.gov/Regulations_&_Policies/Labeling_Procedures/index.
asp

• FSIS Policy Memoranda
http://www.fsis.usda.gov/OPPDE/larc/Policies/Policy_Memos_082005.pdf
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Ask Questions or Search Q&A

• http://askfsis.custhelp.com/

Take Home Messages

• There are minimum regulatory requirements 
f ll b f l b lfor all beef labels

• The use of special claims on labels and in 
promoting the product requires application 
and approval

• Following regulations decrease risk ofFollowing regulations decrease risk of 
personal and business liability 
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Evaluate Today’s Webinar

• Please take a few minutes to complete the 
h t li tshort online survey at

http://www.surveymonkey.com/s/BW37TTQ

Special thanks again to our funding partners:

Join Us for the Next Webinar

• January 22, 2013

• 6:30 pm Central/ 7:30 pm Eastern

• What You Should Know About Your Product

• Slides and archived versions of all webinars 
will be made available at 
https://ag.tennessee.edu/cpa
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Questions

Megan Bruch

Marketing Specialist

Center for Profitable 
Agriculture

mlbruch@utk.edu

(931) 486‐2777


